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5.1. WEB-BASERET SPORGESKEMAUNDERS@AGELSE

5.1.1. Udvidet virksomhedsbase

Med henblik pa gennemfgrelse af web-baseret spgrgeskemaundersggelse og kvalitative interviews blev
virksomhedsbasen for de 6 kreative brancher udvidet med en reekke virksomheder, som driver forretning
indenfor felgende omrader:

e (vrig reklamerelateret aktivitet (mediabureauer, reklamefilmsproduktion, reklamefoto)
e Nye Medier

Virksomhedsbasen blev endvidere suppleret med en reekke mode- og livsstilsvirksomheder indenfor be-
klaedning/accessories og mgbler/interigr i savel fremstillings- som handelsleddet.

Det er nemlig kun modevirksomheder, hvor selve produktdesignelementet er det primaere forretningsom-
rade, som formelt falder ind under produktdesignbranchen. | lyset af kortleegningens ambition om at ind-
drage mode- og livsstilsomradet var dette ikke en acceptabel begransning.

De supplerende virksomhedsbaser blev opbygget via desk research og anbefalinger fra det lokale erhvervs-
fremmesystem, brancheorganisationer m.v., fordi:

e De relevante brancher i CVR-registeret, som omfatter de ovenfor navnte former for reklamerelate-
ret virksomhed, indeholder en overvaegt af virksomheder, som ikke specifikt har fokus pa de kreati-
ve aktiviteter, der er relevante i denne kortlaegnings perspektiv.

e Nye Medier ikke er klassificeret indenfor én eller flere entydigt afgraensede “"brancher”, som kan
udskilles via branchekoder

e Der erialt mere end 3.500 virksomheder (arbejdssteder) i Region Midtjylland, registreret under en
lang reekke forskellige branchekoder for fremstilling af samt engroshandel og detailhandel med for-
skellige former for mgbler/interigr eller beklaedning/accessories. Branchekoder, der hver isser ogsa
indeholder virksomheder, som ikke kan henregnes til mode- og livsstilsomradet. At opstille en ud-
tgmmende virksomhedsbase over alle mode- og livsstilsvirksomheder indenfor de to udvalgte mo-
de- og livsstilsomrader ville mere end have sprunget rammerne for denne kortlagning.

Seerligt for Mode- og livsstilssektoren:

Her dannede TEKOs database over mode- og livsstilsvirksomheder udgangspunktet for indkredsningen sup-
pleret med arkivsggninger i webaviser og sggninger pa internettet.
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Udveelgelseskriterierne for de mindre virksomheder blev opstillet med henblik pa at sikre en vis overreprae-
sentation af forretningsdrevne frem for udpraeget hobbybeskzeftigelse samt en nogenlunde ligelig reprae-
sentation af de fire overordnede branchekategorier

e Fremstillings-/en gros virksomhed indenfor bekleedning/accessories
e Detailhandel indenfor beklaedning/accessories

e Fremstillings-/en gros virksomhed indenfor mgbler/interigr

e Detailhandel indenfor mgbler/interigr

For de etablerede virksomheder var kriteriet mangfoldighed i repraesentativitet: stgrrelse, sortiment, bran-
chekategorier og forretningskoncepter.

Sporgeskemaundersggelsens udvidede virksomhedsbase i tal

2.815 814 2.001 491
78 4 74 21

34 3 31 10
2.927 821 2.106 522
739 55 684 123
2.790 876 3.666 645

*Frasortering skete pa et eller flere af fglgende grundlag:

e virksomhedens faktiske aktivitet falder ikke ind under den pagaldende branchebetegnelse (fejl-
kodning)

e "2 indgange —samme aktgr” (eks. hovedafdeling og underafdeling pa samme adresse)
e virksomhed under likvidation, betalingsstandsning, konkurs

o ikke muligt at finde e-mail adresse
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Sporgeskemaet

Det udsendte spgrgeskema bestod af en kombination af faktuelle spgrgsmal og en raekke subjekti-
ve/kvalitative spgrgsmal. Overordnet var spgrgeskemaet inddelt i 3 hovedafsnit med henholdsvis et aktu-
elt, et historisk (udviklingen de seneste 3 ar) og et fremadrettet perspektiv (virksomhedernes strategi og
prioriteringer de naeste 2 ar samt behov/rammebetingelser).

Udvzlgelse af spgrgsmal og formuleringen heraf skete pa baggrund af omfattende desk research og en
raeekke pa grundlag heraf etablerede hypoteser.

Eftersom mode- og livsstilsvirksomhederne pa en raekke veesentlige punkter — ikke mindst hvad angar struk-
tur, forretningsfokus, funktioner i veerdikaeden etc. — adskiller sig fra de gvrige af kortlaegningen omfattede
virksomheder, modtog de en tilpasset udgave af spgrgeskemaet, som dels indeholdt en raekke supplerende
spgrgsmal vedrgrende virksomhedsstruktur og vaerdikeedeplacering, dels aendrede udgaver af navnlig
spgrgsmal vedrgrende forretningsfokus, kundegrupper og rammebetingelser.

Spgrgeskemaet blev i udkast forelagt fglgende aktgrer indenfor de af kortleegningen omfattede brancher,
som alle bidrog med vaerdifulde idéer, kommentarer, rad og vejledning:

Arkitekt Anders Toft, Toft Arkitektur ApS, Arhus

Direktgr Steinar Valade-Amland, Danske Designere

Direktgr Gitte Just, Danish Design Association

Eksportradgiver Michael Hillmose, Dansk Mode & Textil

Direktgr Betina Simonsen, Innovationsnetveaerket Livsstil — Bolig og Beklaedning
Konsulent Henrik Dyring, Danske Reklame og relationsbureauers brancheforening
Udviklingschef Jan Maagaard, Huset Markedsfgring, Administration og Projektafdeling
Sekretariatsleder Ulla Brandt, Brancheforeningen for Public Relations Virksomheder
Director Dorrit Bgilerehauge, Videncenter for Design og Business, TEKO

5.1.2. Respons og repraesentativitet

Svarprocenter
Den udvidede virksomhedsbase for de kreative brancher bestod af i alt 2.927 virksomheder, hvoraf det var
muligt at skaffe e-mail adresser pa og udsende spgrgeskema til 2.106.

25 % af disse virksomheder —i alt 522 virksomheder — har svaret pa spgrgeskemaet.

Branchemaessigt varierer svarprocenterne mellem 22 % (arkitektvirksomheder) og 35 % (indretningsdesign-
virksomheder)

Den supplerende virksomhedsbase for mode — og livsstilsvirksomheder bestod af i alt 739 virksomheder,
hvoraf det var muligt at skaffe e-mail adresser pa og udsende spgrgeskema til 684.

18 % af disse virksomheder —i alt 123 virksomheder — har svaret pa spgrgeskemaet.

Svarprocenterne varierer mellem 14 % (detailhandel indenfor mgbler/interigr) og 24 % (fremstillings-/en
gros virksomheder indenfor beklaedning/accessories).
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Reprasentativitet - forretningsomrdder og geografi

Besvarelsernes fordeling pa brancher/forretningsomrader — den samlede virksomhedsbase

Besvarelsernes geografiske fordeling — Kreativ sektor (de 6 kreative brancher + udvalgte indenfor gvrig
reklame og Nye Medier)

2.927

”Kulturring @stjylland”: Favrskov, Skanderborg, Odder, Samsg, Syddjurs og Norddjurs
”Kulturbyerne”: Herning, Holstebro, Horsens, Randers, Silkeborg og Viborg
”@vrig Region: lkast-Brande, Lemvig, Ringkgbing-Skjern, Struer, Skive og Hedensted
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Besvarelsernes fordeling pd virksomhedsstprrelse - Virksomhedsbasens kerne - de 6 kreative
brancher

Hvad angar virksomhedsstgrrelse, har det for kernen i virksomhedsbasen — de 6 kreative brancher - vaeret
en central malsaetning at opna en ikke-proportional vaegtning af de tre grupper “stgrre etablerede virksom-
heder”, "ivaerkseetterne” og den relativt store gruppe af enkeltmandsvirksomheder i de kreative erhverv,
som befinder sig herimellem. En af de vigtigste motivationer bag etableringen af en i udgangspunktet me-
get omfattende virksomhedsbase har vaeret gnsket om at sikre en vis overvaegt i fokus pa de to fgrste

grupper.

Denne ambition er et langt stykke af vejen blevet opfyldt. | besvarelserne af spgrgeskemaet er der saledes
en overreprasentation af virksomheder i alle stgrrelseskategorier fra 1 ansat og derover — pa nzer kategori-
en 20-49 ansatte — og til gengeeld en tilsvarende underrepraesentation af enkeltmandsvirksomheder. En
stor del af denne underrepraesentation skyldes, at de frasorterede virksomheder altovervejende var at fin-
de netop i kategorien enkeltmandsvirksomheder. Det forekommer berettiget at laegge til grund, at det her-
udover relativt stgrre fravalg af deltagelse i spgrgeskemaundersggelsen blandt enkeltmandsvirksomheder-
ne skyldes kombinationen af et relativt omfattende og dybdegaende spgrgeskema og eksistensen af en
stgrre gruppe af enkeltmandsvirksomheder, som var kontaktbare, men som faldt i kategorien "begraenset

reel aktivitet”.

-—_
~ Antal  i%aftotal  Antal i%aftotal
Ikke svaret 2. 61%
o 2o 80,4% 208 39,8 %
[ 198 70% 134 25,7 %
24 11 54% 73 14,0 %
[ EE 39% 43 8,2 %
1019 48 1,7% 22 4,2 %
20449 35 1,2 % 5 1,0 %
5099 6 0,2% 2 0,4 %
1100199 4 0,1% 3 0,6 %
[Total 2815 100% 522 100 %
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5.2. BRANCHEKODER - Dansk Branchenomenklatur DB07

70.21.00 Radgivning, vejledning og bistand til virksom-
heder og andre organisationer om public relati-
on arbejde og kommunikation

71.11.00 Arkitektradgivning:

- Bygningstegning og projekteringsarbejde

- Byplanlzaegning og landskabsarkitektur

73.11.10 - Reklamebureauer
- Direct mail reklamering
- Udformning af reklamer og tilrettelaeggelse og
gennemfgrelse af reklamekampagner under
anvendelse af interne kraefter eller underleve-
randgrer. Herunder:
- Radgivning
- Kreativ virksomhed
- Fremstilling af reklamemateriale
- Gennemfgrelse af markedsfgringskampagner
og anden reklamevirksomhed med henblik pa
at tiltraekke og fastholde kunder:
- Markedsfgring af varer
- Markedsfgring pa salgsstedet

- Adresserede reklameforsendelser

- Markedsfgringsradgivning
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74.10.10 Radgivning af designere om specifikation og
eventuelt formgivning af industrielt forarbejde-
de produkter

Designervirksomhed indenfor tekstiler, be-
kleedning, sko, smykker og guld- og sglvvarer,
mgbler og andre modevarer samt varer til per-
sonligt brug og husholdningsbrug

74.10.20 Radgivning af designere om specifikation og
eventuelt formgivning af grafiske designlgsnin-
ger, herunder virksomhedsidentiteter og for-
bundne grafiske elementer, emballagedesign,
inden- og udendgrs skiltning samt fysiske og di-
gitale publikationer og kommunikationsele-
menter.

74.10.30 Radgivning af indretningsarkitekter og rumde-
signere om, og specifikation af, indretningsar-
bejder i private hjem, virksomheder og institu-
tioner, samt i forbindelse med specifikke begi-
venheder og produktioner. Omfatter ogsa: - Bu-
tiksindretning

Del af Produktion af tv-programmer f.s.v. angar:
59.11.20
- reklameproduktioner til udsendelse i biogra-
fer og tv
Del af Anden reklamevirksomhed f.s.v. angar:
73.11.90
- Dekoratgrer
- Vinduesudstilling
- Indretning af udstillingslokaler
Del af Medierepraesentation, dvs. salg af tid og plads

73.12.00 til forskellige reklamemedier
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Del af
74.20.00

Del af:
32.40.00

Del af:
46.49.90

Del af:
46.51.00

58.21.00

58.29.00

Del af:
61.90.00
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Fotografisk virksomhed f.s.v. angar:

- Reklamefotografering, fotografering for for-
lag, modefotografering

Fremstilling af spil og legetgj f.s.v. angar:

- fremstilling af computer- andre elektronikspil
Engroshandel med andre husholdningsartikler
f.s.v. angar:

- engroshandel med legetgj og spil
Engroshandel med computere, ydre enheder og
software f.s.v. angar:

- engroshandel med software, herunder com-
puterspil

Udgivelse af computerspil til alle platforme

- Udgivelse af standardsoftware (dvs. masse-
fremstillet software, der ikke er specialudvik-
let), herunder oversattelse eller tilpasning af
standardsoftware til et bestemt marked for
egen regning

- Operativsystemer

- Forretningsapplikationer og andre applikatio-
ner

Anden telekommunikation f.s.v. angar:

- Udbud af internetadgang i faciliteter der er
abne for offentligheden
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62.01.00 - Computerprogrammering

- Udvikling af kundespecifikt software, herun-
der ogsa radgivning, tilretning, test og support
med henblik pa at opfylde en bestemt klients
behov.

Omfatter ogsa: Programudvikling efter bruge-
rens anvisninger

62.02.00 Konsulentbistand vedrgrende planlaegning og
design af computersystemer, der integrerer
hardware-, software- og anden informations-
teknologi. Herunder analyse af brugerbehov og
-problemer, konsulentbistand vedrgrende den
bedste Igsning, planleegning og design af com-
putersystemer, der integrerer hardware, soft-
ware og kommunikationsteknologi, med hen-
blik pa at opfylde en bestemt klients behov.

De i denne branche klassificerede enheder kan
levere hardware- og softwarekomponenter til
systemet som led i den integrerede servicevirk-
somhed, eller disse komponenter kan leveres af
tredjemand eller underleverandgrer. De i den-
ne branche klassificerede enheder installerer
ofte systemet og oplaerer og yder support til
brugerne af systemet.

62.09.00 Andre it- og computerrelaterede serviceydel-
ser, der ikke er klassificeret andre steder

63.12.00 Drift af websteder, der anvender en sggema-
skine til at generere og vedligeholde store da-
tabaser over internetadresser og -indhold i et
spgbart format

Omfatter ogsa: Drift af andre websteder, der
fungerer som portaler til internettet, fx medie-
websteder, der leverer regelmaessigt opdateret
indhold
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13.30.00 - Blegning og farvning af tekstilfibre, garner,
stoffer og tekstilvarer, herunder beklaednings-
artikler

- Beredning, t@rring, dampning, krympning,
sanforisering, mercerisering af tekstiler og teks-
tilvarer, herunder beklaedningsartikler Omfatter
ogsa: - Blegning af jeans

- Plissering og lignende behandling af tekstiler
- Vandtaetning, belaegning, laminering med
gummi eller impraegnering af indkgbte beklaed-
ningsartikler

- Silketryk pa tekstilvarer og beklsedningsartik-

ler

14.11.00 - Fremstilling af bekleedningsartikler af laeder el-
ler kunstleder

14.12.00 - Fremstilling af arbejdsbeklaedning

14.13.00 - Fremstilling af anden yderbeklaedning af vee-
vede, strikkede eller haeklede stoffer, ikke-
vaevede stoffer mv. til maend, kvinder og bgrn:

- Frakker, jakkeszet, dragter, jakker, bukser, ne-
derdele mv. Omfatter ogsa: - Syning efter mal

- Fremstilling af dele af de angivne produkter

14.14.00 - Fremstilling af underbeklaedning og natbe-
kleedning af vaevede, strikkede eller haeklede
stoffer, blonder mv. til maend, kvinder og bgrn:
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- Skjorter, T-shirts, underbukser, trusser, pyja-
mas, natkjoler, morgenkaber, bluser, under-
skgrter, bh'er, korsetter mv.

14.19.00 - Fremstilling af tgj til babyer, treeningsdragter,
skitgj, badetgj mv.

- Fremstilling af hatte, huer og kasketter
- Fremstilling af andet beklaedningstilbehgr:
handsker, baelter, sjaler, slips, halstgrklaeder,

harnet mv.

Omfatter ogsa: - Fremstilling af hovedbeklzed-
ning af pelsskind

- Fremstilling af fodtgj af tekstil uden pasat sal
- Fremstilling af dele af de angivne produkter
14.39.00 - Fremstilling af strikkede eller haeklede faerdig-

varer og andre faerdigvarer: pullovere, cardi-
gans, jerseytrgjer, veste og lignende varer

15.20.00 - Fremstilling af almindeligt fodtgj af ethvert
materiale og efter enhver fremstillingsmetode
- Fremstilling af dele af lzeder til fodtgj: frem-
stilling af overdele og dele heraf, yder- og in-
dersaler, haele mv.

- Fremstilling af gamacher og lignende varer

- Handskomagere

32.12.00 - Produktion af bearbejdede perler

- Produktion af bearbejdede adelsten og halv-
®delsten, herunder bearbejdning af kvalitets-
sten til industriel anvendelse og syntetiske eller
rekonstruerede adelsten eller halvaedelsten

- Forarbejdning af diamanter

5. BILAG - 5.2. BRANCHEKODER — Dansk Branchenomenklatur DBO7



Analyse af de kreative erhverv i Region Midtjylland: Del 4 - Bilag

- Fremstilling af smykker af a&edelmetal eller me-
taldublé, sedel- eller halvaedelsten eller kombi-

nationer af eedelmetal og 2del- eller halvaedel-
sten eller andre materialer

- Fremstilling af guldsmedevarer i 22delmetal el-
ler metaldublé:

- Service, kuvertartikler, metalvarer, toiletartik-
ler, kontorartikler og skrivematerialer, artikler
til religigse formal mv.

- Fremstilling af tekniske artikler og laborato-
rieartikler af eedelmetal (undtagen instrumen-
ter og dele heraf): digler, spatler, galvanisering-
sanoder mv.

- Fremstilling af urleenker af zedelmetal, man-
chetter, urremme og cigaretetuier Omfatter

ogsa: - Gravering af varer af aedel- og uaedelme-
tal

46.42.10 - Engroshandel med bekleedning, herunder
sportst@j og arbejdsbekleedning

- Engroshandel med bekladningstilbehgr sa-
som handsker, slips og seler

- Engroshandel med pelsartikler

- Engroshandel med paraplyer

46.42.20 - Engroshandel med fodtgj

46.48.00 -Engroshandel med ure, smykker og guld- og
sglvvarer

46.49.30 - Engroshandel med laedervarer, kufferter,
kunsthandveerk og rejseartikler
- Engroshandel med brugskunst

- Engroshandel med festartikler
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46.90.00 - Engroshandel med en raekke forskellige varer
uden seerlig specialisering

47.19.00 - Detailhandel med mange forskellige varer,
idet hovedvaegten dog ikke er pa fgde-, drikke-
og tobaksvarer

- Stormagasiner, der har et bredt varesorti-
ment, herunder t@j, mgbler, husholdningsappa-
rater, isenkram, kosmetik, smykker, legetgj,
sportsartikler mv. Omfatter ogsa: - Selvbetje-
ningsbutikker, der har fuldt fgdevaresortiment
og hvor omszetningen af non-food-varer udggr
mere end 20 % og hvor salgsarealet udggr
mindst 1.500 m2

- Forretninger med et bredt sortiment af ud-
salgsvarer og et salgsareal pa mindst 2.500 m2
med betjening i de enkelte afdelinger

- Varehuse

- Stormagasiner

47.71.10 Specialforretninger inden for:

- Detailhandel med beklaedningsartikler, herun-
der arbejdsbekleedning og badetgj

- Detailhandel med pelsartikler
- Detailhandel med bekladningstilbehgr sasom
handsker, slips, seler mv.
47.72.20 - Detailhandel med leedervarer
- Detailhandel med rejseartikler af leeder og

kunstlaeder

47.91.10 - Detailhandel med alle varetyper via postordre
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- Detailhandel via Internettet, hvor varen leve-
res fysisk til kunden Omfatter ogsa: - Direkte
salg via tv, radio og telefon

- Detailauktioner pa Internettet

13.92.10 - Fremstilling af konfektionerede boligtekstilva-
rer af ethvert tekstilmateriale:

- Teepper, herunder rejseteepper

- Sengelinned, daekketgj, handklaeder, vaske-
klude og viskestykker

- Vattaepper, dyner, puder, gulvpuder, sovepo-
ser mv.

- Fremstilling af feerdige boligtekstiler:

- Gardiner, gardinkapper, rullegardiner, senge-
teepper, overtraek til mgbler mv.

- Stgveklude, karklude o.l. varer

- Fremstilling af handvaevede gobeliner

13.93.00 - Fremstilling af gulvbelzaegninger af tekstil:

- Gulvteepper, kludetaepper, matter, fliser

23.13.00 - Glaspusterier

- Fremstilling af flasker og andre beholdere af
glas eller krystal

- Fremstilling af drikkeglas og andre hushold-

ningsartikler af glas eller krystal

23.41.00 - Fremstilling af keramisk bordservice og andre
husholdnings- og toiletartikler
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- Fremstilling af statuetter og andre pyntegen-
stande af keramisk materiale

23.49.00 - Fremstilling af keramiske potter, krukker og
lignende artikler af den type, der bruges til
transport eller emballering af varer

- Fremstilling af keramiske produkter i.a.n.

27.40.00 Fremstilling af elektriske paerer og lysrgr samt
dele og komponenter (undtagen glasemner til
elektriske pzerer); elektriske belysningsarmatu-
rer (undtagen trafikbelysningsarmaturer); ikke
elektrisk belysningsudstyr og komponenter til
belysningsarmaturer (undtagen strgmfgrende
ledningsenheder).

31.01.00 - Fremstilling af kontor- og butiksmgbler
- Fremstilling af siddemgbler til kontorer, vaerk-
steder, hoteller, restauranter og offentlige

ejendomme

- Fremstilling af siddemgbler til teatre, biogra-
fer o.l.

- Fremstilling af specialmgbler til butikker: di-
ske, udstillingsmontrer, hylder mv.

- Fremstilling af kontormgbler
- Fremstilling af laboratoriebzaenke, -stole og
andre laboratoriepladser og -mgbler (fx skabe

og borde)

- Fremstilling af mgbler til kirker, skoler og re-

stauranter
31.02.00 - Fremstilling af kgkkenmgbler
31.09.00 - Mgbelsnedkere
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- Fremstilling af sofaer, sovesofaer og sofa-
grupper

- Fremstilling af havestole og baenke

- Fremstilling af mgbler til soveveerelser, stuer,
haver mv.

- Fremstilling af borde til boliger

- Fremstilling af kabinetter til symaskiner, tv-
apparater mv.

Omfatter ogsa: - Overfladebehandling af mgb-

ler som fx sprg@jtning, maling, dupning og mg-
belpolstring

46.41.00 - Engroshandel med tekstiler herunder bolig-
tekstiler
- Engroshandel med handklaeder
- Engroshandel med garn
- Engroshandel med kjolestoffer
- Engroshandel med dyner, linned osv.

- Engroshandel med sy- og besztningsartikler:
nale, sytrad osv.

- Engroshandel med broderier
- Engroshandel med dun

- Engroshandel med gardiner og gardinstoffer

46.47.00 - Engroshandel med mgbler
- Engroshandel med taepper

- Engroshandel med belysningsartikler

46.49.90 - Engroshandel med legetgj og spil
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- Engroshandel med traevarer, kurvevarer og
korkvarer mv.

- Engroshandel med musikinstrumenter
- Engroshandel med antikviteter
- Engroshandel med hobbyartikler
- Engroshandel med brandeovne
- Engroshandel med engangsservice
- Engroshandel med ikke-elektriske hushold-
ningsartikler
46.73.10 - Engroshandel med ratrae

- Engroshandel med produkter fra fgrstebe-
handling af trae

- Engroshandel med byggematerialer herunder
sand og grus

- Engroshandel med fiberplader

- Engroshandel med planglas

- Engroshandel med dgre

- Engroshandel med sanitetsartikler: badekar,
handvaske, toiletter og andre sanitetsartikler af

porcelaen

- Engroshandel med przefabrikerede bygninger

47.53.00 - Detailhandel med faste og Igse teepper
- Detailhandel med gardiner
- Detailhandel med gulvbelaegning

Omfatter ogsa: - Gardinmontering
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47.59.10 - Detailhandel med mgbler
- Detailhandel med kurvemgbler

- Detailhandel med kontormgbler

47.59.20 Forretninger der udelukkende forhandler bolig-
tekstiler dvs. puder, dyner og sengeudstyr

47.59.30 - Detailhandel med kgkkenredskaber samt be-
stik, service, glasvarer, porcelan, lysestager og
lertgj

- Detailhandel med ikke-elektriske hushold-
ningsartikler

47.59.90 - Detailhandel med belysningsartikler
- Detailhandel med sikkerhedssystemer, fx |a-
seanordninger, pengeskabe og boksanlaeg,
uden installations- eller vedligeholdelsesydelser
- Detailhandel med trze-, kork- og kurvevarer
- Detailhandel med husholdningsartikler og -
udstyr i.a.n.
- Detailhandel med ikke elektriske komfurer
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5.3. SUPPLERENDE TABELMATERIALE TIL RAPPORTENS AFSNIT 4.1.

5.3.1. @JEBLIKSBILLEDE - De seks Kreative Brancher samlet set

Antal registrerede arbejdssteder i de 6 kreative brancher - geografisk fordeling pd 19 kommuner

~ Arbejdssteder Andeli%
Faviskov 78 28%
Hedensted 46 16%
Herning 136 48%
Holstebro 68 24 %
Horsens 123 44%
Ikast-Brande 49 17%
lemvig 17 06%
Norddjurs 18 17%
odder 54 1,9 %
Randers 128 45%
Ringkabing-Skjern 58 21%
samsg 12 04%
Silkeborg 171 61%
Skanderborg 133 47%
Skive 59 21%
Struer 26 09%
Syddjurs 106 38%
Viborg 145 52%
Arhus 1358  482%
Arbejdsstederialt 2.815  100%

5. BILAG - 5.3. SUPPLERENDE TABELMATERIALE TIL RAPPORTENS AFSNIT 4.1. 20



Analyse af de kreative erhverv i Region Midtjylland: Del 4 - Bilag

>
5 =
& =
g &
3 =
3 2
c 0=
E g
® o
Q
(y)
S
o
=
7))
a
2
1)
<
~.
=¥
Q
(=)
=
)
Q
=
<
Q
S
Q
I~
(%)
=l
o
S

 Antalansatte  Arbejdssteder  Andeli%
0 (Enkeltmands) 1101 81,1%
[ 77 5,7 %
2tla 66 4,9%
sds 57 4,2%
0t 26 1,9 %
20t 24 18 %
sotles 3 02%
100tite9 4 03%
ta 1358 100 %

1)
<
3,
ga
o
=
)
xQ,
o
=2
=
a
=3
=
)
=3
o

1.161 79,7 %
121 8,3%
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11 0,8 %
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1.457 100 %
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Region Midtjylland — 4 geografiske zoner

[Arhus N 1101 77 66 57 26 24 3 4 1.358

Kulturring @stiylland. 357 35 26 10 2 1 431

611 60 42 31 16 8 3 771
193 26 17 13 4 2 255
A 2262 198 151 111 48 35 6 4 2.815

 ANSATIE 0 1 2-4 5-9 10-19 20-49 50-99 100-199 lalt
JArhus i 81,1% 57% 49% 42% 19% 1,8% 02%  03% 100,0%
[Kulturring @stjylland 82,8% 8,1% 6,0% 23% 05% 02% 100,0 %
[Kulturbyerne 0 792% 7,8% 54% 40% 21% 1,0% 04% 100,0 %
[@urigeregion | 757% 102% 6,7% 51% 16% 08% 100,0 %

|Gennemsnitregion 80,4% 7,0% 54% 39% 17% 12% 02%  0,1% 100,0%
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Region Midtjylland — 19 kommuner

KOMMUNE

Fawrskov 6% 8% 1%

(Hedensted U ss% 7% 4% 4% 100 % 46
[Herning N 5% 8% 4% 1% 4% 2% 100 % 136
[Holstebro " 79% 6% 3% 6% 6% 100 % 68
[Horsens I 5% 12% 7% 3% 2% 1% 100 % 123
likastBrande | 76% 8% 8% 4% 4% 100 % 49
Memvig I 65%  23% 6% 6% 100 % 17
(Norddjurs " 80% 6%  10% 4% 100 % 48
Odder Y s0%  13% 5% 2% 100 % 54
Randers " 83% 6% 5% 6% 100 % 128
[RingkgbingSkjern' " 69% 9% 12% 7% 3% 100 % 58
Samsg N o2% 8% 100 % 12
[Silkeborg Y s1% 8% 6% 2% 1% 1% 1% 100 % 171
'Skanderborg | 80% 8% 8% 2% 1% 1% 100 % 133
[Skivel 6% 14% 2% 5% 3% 100 % 59
Struer T 80% 8% 8% 4% 100 % 26
Syddjurs ] s7% 8% 1% 3% 1% 100 % 106
Wiborg U 2% 5% 7% 3% 1% 1% 1% 100 % 145
Mrhus Y s11%  57%  49% 42% 19%  18%  03% 100 % 1.358
Gns.Region | 804% 12%  02% 100 % 2.815
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5.3.2. @JEBLIKSBILLEDE - De enkelte kreative brancher

Antal formelt registrerede arbejdssteder i hver af de seks brancher - fordelt pad 5 regioner

20,9 %
49,3 %
6,4 %
13,3 %
10,1 %
100,0 %

16,7 %
61,6 %
33%
11,4 %
7,0 %
100,0 %

16,8 %

1.155 58,9 %
88 4,5 %
211 10,8 %
176 9,0 %
1.960 100,0%
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Region Midtjylland - antal registrerede arbejdssteder i de enkelte brancher - fordelt pd 4 geografiske zoner

756 512 330 96 766 355 2815
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19 % 21% 5% 3% 29 % 23% 100 % 78
28 % 17 % 2% 9% 26 % 17% 100 % 46
21% 20 % 18 % 4% 29 % 7% 100 % 136
34 % 21% 9% 4% 21% 12% 100 % 68
36 % 17 % 9% 2% 27 % 9% 100 % 123
16 % 22 % 20 % 0% 33 % 8% 100 % 49
47 % 6 % 6 % 6 % 24 % 12% 100 % 17
29% 8% 15 % 6% 25% 17% 100 % 48
100 % 54
22% 16 % 13 % 5% 34 % 9% 100 % 128
52 % 12 % 3% 3% 21% 9% 100 % 58
33% 25% 8% 0% 8% 25% 100 % 12
26 % 16 % 9 % 4% 30 % 15% 100 % 171
29% 17 % 9% 1% 26 % 18% 100 % 133
32% 17 % 12 % 3% 19 % 17% 100 % 59
23 % 27 % 4% 4% 27 % 15% 100 % 26
29% 16 % 14 % 2% 25% 14% 100 % 106
22 % 19 % 12 % 6% 34 % 8% 100 % 145
26 % 19 % 13 % 3% 27 % 12% 100 % 1.358
27 % 18 % 12 % 3% 27 % 13% 100 % 2.815
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Region Midtjylland - Antal registrerede arbejdssteder i de enkelte kreative brancher - fordelt pd virksomhedsstgrrelse

.~ ANSATIE 0 1 2-4 5-9 10-19 20-49 50-99 100-199  lalt  Produktionsenheder
BRANCHE
|Arkitektvirksomhed | 72,0% 91% 85% 56% 22% 20% 04% 03% 100% 756
'Produktdesign | 90,4% 41% 23% 20% 06% 06% - - 100% 512
\Grafiskdesign | 873% 55% 30% 33% 06% 03% - - 100% 330
lindretningsdesign | 802% 94% 52% 31% 21% - - - 100% 96
'Reklamebureauer | 762% 65% 65% 51% 29% 21% 04% 03% 100% 766
[Kommunikation | 862% 87% 28% 17% 06% - - - 100% 355
[De6brancherialt " 804% 70% 54% 39% 17% 12% 02% 01% 100% 2.815

~ ANSATIE 0 1 2-4 5-9 10-19 20-49 50-99 100-199  lalt  Produktionsenheder
BRANCHE
[Arkitektvirksomhed ™ 763% 59% 68% 45% 20% 3,4% 0,6 % 06% 100% 355
[Produktdesign " 919% 2,7% 31% 16% 04% 04% 100 % 258
[Grafiskidesign Y 889% 4,1% 23% 29% 12%  06% 100 % 171
lindretningsdesign. | 795% 45% 91% 45%  23% 100 % 44
[Reklamebureauer | 738% 66% 55% 69% 36% 28% 0,3% 06% 100% 362
Kommunikation | 827% 95% 36% 30% 12% 100 % 168
[De6brancherialt " 81,1% 57% 49% 42% 19% 18% 0,2% 03% 100% 1.358
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89,0 % 55%
85,5% 6,9 %
80,8% 13,5%
78,5 % 6,4 %
89,3 % 8,0%
79,7 % 8,3%
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1,5%

0,7 %
0,8 %

1,5%

0,8 %

0,2 %

0,5 %

0,2 %

0,0 %

100 %

187
1.457
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5. BILAG - 5.3. SUPPLERENDE TABELMATERIALE TIL RAPPORTENS AFSNIT 4.1.

~ ANSATTE 0 1 2-4 5-9 10-19 20-49 50-99  100-199  lalt Antal arbejdssteder
KOMMUNE
[Favrskow W 5% 6% 8% 1% 100 % 78
'Hedensted |  85% 7% 4% 4% 100 % 46
[Heming I 5% 8% 4% 1% 4% 2% 100 % 136
Holstebro |  79% 6% 3% 6% 6% 100 % 68
[Horsens Y 5% 12% 7% 3% 2% 1% 100 % 123
likastBrande | 76% 8% 8% 4% 4% 100 % 49
llemuigh Y 65%  23% 6% 6% 100 % 17
INorddjurs |  80% 6% 10% 4% 100 % 48
Odder 1 80% 13% 5% 2% 100 % 54
Randers " 8% 6% 5% 6% 100 % 128
IRingkgbing'Skiern' "  69% 9% 12% 7% 3% 100 % 58
Samso U o2% 8% 100 % 12
[Silkeborg N 81% 8% 6% 2% 1% 1% 1% 100 % 171
\Skanderborg. | 80% 8% 8% 2% 1% 1% 100 % 133
Skive Y 76%  18% 2% 5% 3% 100 % 59
Struer | 80% 8% 8% 4% 100 % 26
Syddjurs 0 87% 8% 1% 3% 1% 100 % 106
Niborg 1 2% 5% 7% 3% 1% 1% 1% 100 % 145
WMrhus 0 811%  57%  49% 42%  19%  18%  0,3% 03% 100% 1.358
[Region Y 804% 70% 54% 39% 1,7%  12% 0,2% 0,1% 100%

[Regionialt N 2262 198 151 111 48 35 6 4 2.815
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5.4. INTERVIEWLISTE

5.4.1. Virksomhedsbeskrivelser for alle interviewvirksomheder

8000c arbejder sammen med forskellige mgbelarkitekter og —designere om at
lave produkter, og 8000c star for salget. 8000c gar op i design, som forener form
og funktion, og kan lave custom made m.m. 8000c har 30 forhandlere i DK.
Mgblerne fremstilles af underleverandgrer i Danmark for at sikre stor fleksibili-
tet, korte leveringstider og lille lager.

Arkitekterne Birch & Svenning Jensen A/S er en af Horsens’ store og veletable-
rede tegnestuer. De klarer opgaver inden for diverse projektkategorier: Bolighe-
byggelser, Uddannelsesbygninger, Kirker og kirkelige bygninger, Zldreboliger og
plejehjem, Enfamiliehuse og sommerhuse, Vuggestuer og bgrnehaver, Kunst og
kultur, Erhverv, Specielle restaureringer og Design.

Arkitema er stiftet i Arhus, men har ogsa kontor i Kebenhavn, Stockholm og Bei-
jing. Er med i TEAM+, som er et tveerfagligt radgiverteam.

Aros Kommunikation er en strategisk kommunikations virksomhed, der hjzlper
kunden til at na de forretningsmaessige mal.

5. BILAG - 5.4. INTERVIEWLISTE 31



Analyse af de kreative erhverv i Region Midtjylland: Del 4 - Bilag

De arbejder med integreret kommunikation. De gar pa tvaers af de geengse
graenser for reklame og PR, fordi deres mission er at hjaelpe kunderne med at na
deres forretningsmaessige mal via en effektiv kommunikationsindsats gerne
gennem flere mediekanaler. De har investeret i et new media bureau, Attenti-
on8, som de i flere ar har brugt til at udfgre den elektroniske markedsfgring for
deres kunder.

Artlinco arbejder med produktudvikling og har alle udviklingsopgaver under ét
tag. Deres kompetencer er: Radgivning, analyse, trends, industrielt design, engi-
neering, projektledelse, kurser m.m.. Strategisk samarbejdspartner med hel-
hedslgsninger inden for samtlige aspekter af produktudvikling og industriel de-
sign — helt fra koncept, over frembringelse til markedsintroduktion.

For tredje ar i traek karet som gazelle.

Byro A/S er et dynamisk reklamebureau, der udvikler og skaber gode idéer, som
flytter holdninger og varer. Kender kunderne indgdende, bade danske forbruge-
re, internationale virksomheder, offentlige instanser etc. Deres kompetencer er:
strategi og branding, visuel identitet, markedsfgring, grafisk produktion, live,

ord, farver, lyd og billeder.

Cebra blev grundlagt i 2000 af tre unge arkitekter fra henholdsvis
Schmidt, Hammer, Lassen Architects og Arkitema. Virksomheden er vokset eks-
plosivt de seneste ar (finanskrisen har dog slaet dem vaesentligt tilbage). De har
sammen med Transform og to arkitektvirksomheder fra Kgbenhavn, vundet den
gyldne Igve ved Arkitekturbiennalen i 2006. De arbejder gerne sammen med an-
dre om opgaverne og giver foreleesninger. De star bag den arlige Cebra-pris for
afgangsprojekterne ved Arkitektskolen i Arhus.
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Click Film er et produktionsselskab og arbejder med ide, tilrettelaeg-
gelse, foto og redigering. Manden bag er bade producer og journalist. Click Film
producerer forstaelse. Web-film er en ny form for kommunikation pa nettet.
Producerer bade web-film, dokumentarer og web-tv til private og offentlige
virksomheder.

Designit er en strategisk designvirksomhed og har kontorer rundt om i verden.
De arbejder med strategisk designradgivning, visuel identitet, printdesign, web-
design, filmgrafik, produktdesign, instructional design, servicedesign m.m.

Design Partners er en virksomhed, der arbejder med industrielt design og pro-
duktdesign med stor fokus pa kompleks produktinnovation. Deres kernekompe-
tencer er research, produktudvikling og projektledelse. De har bl.a. stor erfaring
inden for medico- og agroprodukter, men hjzelper ogsa andre virksomheder
med bl.a. strategisk design og kommunikation, brandpositionering og identitet
samt markedsfgring.

Designstudie A/S arbejder med indretning, design og radgivning. De har en bred
arkitektfaglig erfaring med saerlige kompetencer indenfor formgivning, produkt-
udvikling og byggeteknik. Med et stort netvaerk og dygtige samarbejdspartnere
udfgrer de bade sma og store opgaver for virksomheder savel som for private.
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Arbejdsmetoden er baseret pa analyse/research, indlevelse, kommunikation og
koordinering. Med feelles malsaetninger og stor fokus pa den klare ide er malet
innovative og holdbare Igsninger.

Hans Sandgren Jakobsen Design er primaert mgbeldesign. Har bl.a. arbejdet
sammen med Labofa og en anden designer om at lave stolen Cobra. Hans Sand-
gren Jakobsen blev i 2009 arets modtager af Finn Juhl Arkitekturprisen. Prisen
tildeles personer, der har gjort en szerlig indsats for mgbeldesign eller arkitek-
tur. Er med i Lightyears-gruppen.

Hello Monday er et designstudie med kontorer i New York, Kgbenhavn og Arhus.
De er specialiseret i at skabe visuelle universer tveers over digitale og analoge
medier, der inspirerer og aktiverer klientens malgruppe. De er en international
virksomhed, der har udenlandske kunder savel som danske.

Idesign.li tilbyder bl.a. formgivning og udvikling af mgbler, indretningslgsninger
og innovation. Fik 3.praemien i TA's Avantgardepris 09 for sin ergonomiske
arbejdsstol Adapt. Prisen handler om intelligens i mgbler, og skal fremme nye
trends og ideer indenfor mgbeldesign. (TA - Traeets Arbejdsgivere)

w

5. BILAG - 5.4. INTERVIEWLISTE



Analyse af de kreative erhverv i Region Midtjylland: Del 4 - Bilag

Innovation Randers laver mgbler primzert til unge med fa kvadratmeter. Deres
primare produkt er deres futoner, som kunden selv kan sammensaette efter gn-
sker og behov med hensyn til funktioner, betraak og madras. Derudover er der
stole, puffer, seekkestole og borde. Har medarbejdere i Danmark, USA og Kina.
Deres varer bliver solgt i 46 lande verden over.

Jakob Reklamefoto tager billeder, hvor kvalitet og kreativitet er i fokus og gen-
nemsyrer alt - i tanker og i handling. Virksomheden har egne fotostudier.

Kiloo udvikler spil til tradlgse platforme, primaert Iphone. Vandt en konkurrence
udskrevet af Nokia i 2002 med spillet Popstar. De har bl.a. opdateret spillet
Whac a mole og skabt Zenses til iPhone. Deres iPhone App's er et bevis pa,
hvordan man kan kombinere staerke brands med den innovative mobile plat-
form.

Kompagniet Marketing og Kommunikation er et full-service reklamebureau, som
siden 1982 har |gst marketing- og kommunikationsopgaver for det offentlige og
det private erhvervsliv. Kompetencer: sparring og radgivning, forretningsudvik-
ling, grafisk identitet og design, idé og konceptudvikling, kommunikation.

w
(9]
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Arkitektvirksomhed med kontorer i Viborg, Arhus og Aalborg. Deres kompeten-
cer er: projektskitsering, renovering, konkurrencer.

Kragelund kommunikation er en PR- og kommunikationsvirksomhed med fokus
pa strategisk kommunikation. Deres opgaver er at pleje private og offentlige
virksomheders relationer med kunder, medarbejdere, samarbejdspartnere og
medier. De skaber kreative kommunikationslgsninger — bade for virksomhedens
langsigtede kommunikationsstrategi og for den konkrete kommunikationsaktivi-
tet.

Filmproduktionsselskab i vaekst, der bl.a. laver reklamefilm og musikvideoer. Har
et koncept der hedder ”“Bang we shoot it”, der tilbyder virksomheder med
mindre budget mulighed for at fa lavet reklamefilm. Et af arets mest prisvinden-
de reklameproduktionsselskaber.

Madame Pom Pom er en virksomhed, der producerer og sxlger smyk-
ker/accessories. Produkterne er ssmmensat af vintage ting fra 50°, 60°og
70’erne, fundet forskellige steder rundt omkring i verden. Alle produkter laves i
handen, - og i et lille oplag.

w
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Film- og spilvirksomhed. De har udviklet spillene Pixeline DS og Flunkerne i sam-
arbejde for KREA Media. Derudover har de lavet kortfilm, dokumentarer og mu-
sikvideoer m.m.

Metropol er en skandinavisk modevirksomhed som daekker over 5 staerke
brands; St Martins, S'nob, Suit, Margit Brandt og Noblesse, der distribueres ver-
den over. De har partnerskaber med leverandgrerne og er derfor medejere af 5
produktionssteder.

En internationalt orienteret idé- og designvirksomhed, der skaber anderledes
kommercielle miljger for virksomheder og markevarer, der gerne vil ggre en
synlig forskel. Det er en virtuel virksomhed baseret pa freelance arbejdskraft.
Modus har adresse i Nordvestjysk Udviklingspark, men de arbejder internatio-
nalt og har designet, projekteret og gennemfgrt Igsninger i mere end 36 lande.
Deres omfattende netvaerk sikrer, at de hurtigt og nemt kan sammenszette et
effektivt team, hvor hver iszer kan bidrage til at skabe optimale Igsninger — uan-
set opgavens art.

Et full-service reklamebureau. Med kompetencer inden for: Grafisk design,
branding og strategi, koncepter, workshops, online, spgemaskineoptimering,

flashpraesentationer, produktion, kundemagasiner, international markedsfgring,
og reklamespots.
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De producerer billeder samt letlaeselige tekster. Hvert ar rejser de jorden rundt
og tager nye billeder. De underviser ogsa gerne i fotografi og markedsfgring,
kommunikation samt tekstforfatteri pa diverse uddannelsesinstitutioner og virk-
somheder.

Unity Studios ApS er sgsterselskab til Unity Technologies ApS. Unity er et multi-
platforms spiludviklingsvaerktgj, designet og udviklet af Unity Technologies for at
lette skabelsen af 3D software applikationer og spil. Unity Studios tilbyder ud-
vikling af software, realtime 3D applikationer og computerspil pa bestilling for
kunder, som bruger Unity 3D spil engine teknologien. Servicen omfatter hele
skalaen fra small-scale udvikling af kodemoduler til full-scale projektudvikling.

Wonder who — made in Aarhus er familievirksomhed med unika strik, kombine-
ret med eks. tyll-nederdele. De kreerer kjoler, veste, bluser samt accessories, sa-
som huer og t@rkleeder. Hvert stykke t@j fortaller en historie. Virksomheden har
salg i de skandinaviske lande.

Arstiderne Arkitekter klarer alle former for arkitektradgivning i alle byggeriets
faser, savel arkitektonisk, teknisk, tidsmaessigt samt gkonomisk. Byplaner, land-
skabsarkitektur, offentlige rum, kirker, sport og kultur, bolig, erhverv, storcen-
ter, boxshop, villa, indretning, produktdesign og grafisk design. De har kontorer i
Danmark, Norge og Sverige.
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